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Fotos Arquivo Azzi

ONTE?

ANSFORMACOES SOCIAIS

Estadio Ninho Atualmente, o Brasil vive uma verdadeira trans-  gerado. A legislagéo tem se adaptado, as redes de atu-
dos Péssaros, ~ L . ~a ‘ . N -
1 China: formagao no que se refere a area social, ou 0 chamado  acéo tém sido organizadas, a gestao tem se profissio-
modernidade “terceiro setor” (apenas para definicéo: o primeiro setor  nalizado, além de outras questdes que iremos discutir
e riqueza em . ) L, oL ) )
contraste com corresponde ao govemo e 0 segundo a empresa priva- — ao longo das proximas edigdes da Lindenberg & Life.

sérias caréncias

-~ da). E um tempo em que as acdes sociais estdo sendo A iss0 se propde este espaco editorial per-
soclals

repensadas com base no impacto de transformacéo  manente que iniciamos: a secao Filantropia Inteli-
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gente ir4 contribuir para que todos perceba-
mos qual 0 Nosso papel nas transformacgoes
sociais que o mundo atual demanda, ou
seja, como podemos ser protagonistas das
mudangas gue gueremos ver no mundo.

A palavra filantropia tem suas raizes
etimolégicas no grego filos (amor) e antro-
pos (homem), e corresponde ao significado
de "amor a humanidade”. A necessidade de
uma secao relacionada a ela se insere em um
contexto em que o Estado n&o € mais capaz
de lidar sozinho com as questdes sociais ur-
gentes e complexas gue enfrentamos, e em

que é preciso direcionar recursos privados
para que se atinjam determinados beneficios
publicos, em nome do bem comum.

Tendo em vista a importancia que assu-
me o terceiro setor neste contexto, e dadas as
mudangas aqui mencionadas, um volume con-
sideravel também de recursos n&o-financeiros
vem sendo canalizado para tal setor: recursos
tecnoldgicos de Ultima geragdo; modelos de
gestédo de ponta, inclusive com remuneracéo
com base em resultados; e, 0 mais importante,
CAPITAL HUMANQO: o aluno que na faculdade

esta tomando a decis&o de ja iniciar a carreira §

O Estado nao ¢ mais capaz de lidar
sozinho com as questdes socials urgentes

€ Complexas que enfrentamos | Marcos Flavio Azzi

Diretor do Instituto Azzi

LINDENBERG @Il

mais sobre a

filantropia

* 14% do financiamento
para o terceiro setor é
feito por pessoas fisicas
(3,2% por empresas;
14,5% pelo governo;
68% por outros).

© 49% da populagéo
adulta de renda
familiar acima de

20 salarios minimos
doa dinheiro para
instituicées. No entanto,
65% sdo doagdes
fragmentadas, abaixo
de R$100,00, e apenas
4% correspondem

a doagdes acima de
R$500,00.

* Em termos
percentuais, familias
que recebem até um
salario minimo doam
3,6% de sua renda,
enquanto familias que
recebem acima de 20
salarios minimos doam
apenas 0,8%.

* Nos Estados Unidos,
70% da populagéo
adulta doa dinheiro a
instituicées, enquanto
no Brasil este nimero
ficaem 21%.

Fonte: Brito, Mdrcia & Melo,
Maria Emilia. Hdbitos de doar
e captar recursos no Brasil,

Sio Paulo, Peirépolis, 2007



FILANTROPIA INTELIGENTE

concentragdo de

renda no brasil

Segundo o relatério do Pnud
de 2005, a defasagem de
renda no Brasil é a maior do
planeta. A renda per capita
dos 10% mais ricos é 32
vezes maior que a dos 40%
mais pobres. Os 10% mais
ricos levam 49,6% da renda.

Fonte: www.gife.org.br

dimensao do

terceiro setor

Segundo estudo realizado
pelo Programa de Voluntarios
das Nacoes Unidas (UNV),
realizado em parceria com o
The Johns Hopkins Center
for Civil Society Studies, o
terceiro setor representa hoje
5% do PIB nacional.

Segundo pesquisa FASFIL
(Fundagdes Privadas e
Associacdes sem Fins
Lucrativos no Brasil), de
autoria do IBGE, IPEA, GIFE
e Abong, entre 1996 e 2002
0 numero de fundagdes
privadas e associagdes sem
fins lucrativos cresceu 157%,
passando de 105 para 276
mil. O nimero de pessoas
ocupadas passou de 1 para
1,5 milhdo de assalariados
(ainda que 77% delas
nao contem com trabalho
remunerado).

Fonte: www.gife.org.br

na area, o alto executivo que esta em vias de encerrar sua carrei-
ra em grandes corporagdes ou, ainda, a chamada geracao baby
boom, pessoas na faixa de 30 a 45 anos que venderam suas em-
presas e tomaram a deciséo de alterar totaimente o rumo de suas
vidas, muito centradas em um ideal.

Nesta secéo, através das mais variadas formas — tais como
entrevistas, exemplos de agdes sociais, conceitos tedricos — pre-
tendemos levar os leitores a uma visao cada vez mais clara do se-
tor, de sua forma de atuacao, das possibilidades de insercéo nele
e da mensuracéo dos resultados obtidos, independentemente da
magnitude do investimento.

Fico responsavel por leva-los nesta travessia. Durante 15
anos atuei no mercado financeiro, onde consegui estar ao lado
de pessoas brilhantes quanto a velocidade de raciocinio e prag-

...através das mais variadas formas
pretendemos levar os leitores a uma
visdo cada vez mais clara do setor... |

maticas quanto a analise de resultados. Gragas a isso, fui obriga-
do a conhecer profundamente cada assunto antes de expd-lo, e
conhecé-lo n&o apenas na teoria, mas principalmente na pratica.

Hoje atuo exclusivamente na area social através de instituto
proprio, me dedicando a responder com conhecimento de causa
aos guestionamentos dos meus amigos e investidores. Nao tomei
esta radical decisao de migrar de setor para continuar com a cha-
mada “filantropia de carpete”, sentado em uma bela sala com ar-
condicionado na Avenida Faria Lima, discutindo as variadas formas
de miséria humana. Vou a campo, entro nas casas, nas creches,
nos asilos, nas comunidades mais distantes, descobrindo gente
maravilhosa e compreendendo suas reais necessidades.

Em suma, iniciamos aqui uma secdo em gque a interacao
precisa ser completa. Sera um prazer saber a opinido do leitor so-
bre o conteldo deste espaco, bem como receber dlvidas e su-
gestdes de temas para as proximas matérias. Sinta-se a vontade

2”0,
e

para contribuir no mf@institutoazzi.org.br.
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